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Paris, le 18 juin 2026
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Lancement de UAlliance GenAl footprint, par 9 grandes entreprises européennes pour
proposer un outil open source estimant ’'impact environnemental de Uintelligence
artificielle générative des contenus.

L'Intelligence Artificielle Générative (ou GenAl) est de plus en plus utilisée pour la production de
contenus. Elle a un impact environnemental significatif et les informations manquent. Si 'impact
environnemental de la génération de texte est désormais documenté, celui de la génération
d’images et de vidéos reste largement méconnu.

Face a ce constat, Publicis Groupe, AXA, Engie et le Groupe La Poste/La Banque Postale se sont
alliées pour créer "GenAl footprint" en association avec des chercheurs. L’objectif est de quantifier
et partager des données fiables sur l'empreinte environnementale des modeles GenAl pour la
production de contenus et de les intégrer dans un outil open source. Cing nouvelles entreprises
partenaires ont déja rejoint les membres fondateurs de cette alliance : Accor, FDJ United, Orange,
L’Oréal et Renault Group.

"Limiter l'impact de notre secteur sur l'environnement est une priorité. Depuis l'accélération de lIA,
nous faisons face a des lacunes en termes de calculs. Nos équipes RSE et Publicis Sapient en
France ont imaginé cette initiative pour une estimation compléte de l'empreinte environnementale
de nos contenus incluant l'IA. Nous sommes fiers que notre alliance rassemble aujourd’'hui de trés
grandes entreprises internationales." déclare Agathe Bousquet, Présidente de Publicis Groupe en
France.

Les recherches ont été menées par Sustainable Al Group, SAIG (Dr. Sasha Luccioni, Boris
Gamazaychikov et Nidhal Jegham) qui a développé une méthodologie d'estimation énergétique
pour la génération des vidéos. Les données obtenues ont ensuite été intégrées dans les outils
Ecologits de Code Carbon et e-footprint créé par Publicis Sapient et open sourcé au sein de
I’association Boavizta. Publicis Sapient France a également contribué a l'articulation entre
recherche et usage opérationnels et facilite 'usage en entreprise via e-footprint.
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"En nous appuyant sur nos précédentes études évaluées par les pairs, nous avons développé une
méthode validée empiriquement pour estimer l'empreinte énergétique des modeéles de génération
de vidéo par IA. Il s'agit de la modalité qui croit le plus vite et qui reste la moins bien comprise, et ou
quelques secondes de vidéo générée peuvent consommer des milliers de fois plus d'énergie
qu'une requéte textuelle. » explique Dr Sasha Luccioni

A terme, ’ambition de GenAl footprint est de mettre cet outil a la disposition de différents secteurs
concernés par l'utilisation de UIA générative dans les contenus, tels que le cinéma et 'audiovisuel.

GenAl footprint contribuera au consortium IA durable soutenu par CADEME.

« L'impact environnemental de l'|A est un enjeu clé pour AXA. Nous avons déja mis en place des
actions concrétes pour mesurer, piloter et réduire l'empreinte de nos activités digitales. L'initiative
"GenAl footprint" est une opportunité de plus pour évaluer l'impact environnemental de la création
de contenus par l'IA — et ainsi accélérer notre engagement vers une IA responsable. » déclare
Ulrike Decoene, Group Chief Communications, Brand & Sustainability Officer - AXA

« Chez ENGIE, nous sommes tres fiers d’avoir été [’'un des premiers Groupes a rejoindre cette
initiative pionniére. En tant que leader de la transition énergétique, ENGIE apporte a ses clients,
notamment les opérateurs de datacenters des solutions énergétiques durables fondées sur la
production d’électricité d’origine renouvelable. Il est également de notre responsabilité de mesurer
les émissions de gaz a effet de serre liées a nos propres usages de ’IA, aussi bien dans nos
activités tertiaires qu’industrielles. « GenAl footprint » nous permettra de bénéficier des meilleures
expertises existantes afin d’établir le bilan le plus fin possible, et d’anticiper des plans d’action »
Florence Colombo-Fouquet, Group ESG Vice President, ENGIE

«Au groupe La Poste, rejoindre ’alliance GenAl footprint s’inscrit naturellement dans notre
engagement en faveur d’une IA éthique et responsable. Parce que l’innovation ne peut plus
avancer sans exigence de sobriété énergétique, nous défendons une approche fondée sur la
mesure des impacts de l’IA, y compris dans les métiers de la communication, afin d’éclairer les
usages et de guider les choix. » déclarent Alexandra Mauraisin, Directrice de la marque du groupe
La Poste et Cécile Riffard-Bredillot, Directrice de la communication de La Banque Postale.
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A propos d’Axa
Le Groupe AXA est un leader mondial de ’assurance, avec 156 000 collaborateurs au service de 92 millions
de clients dans 52 pays. En 2025, le chiffre d’affaires IFRS 17 s’est élevé a 115,5 milliards d’euros et le
résultat opérationnel a 8,4 milliards d’euros.

A propos d’ENGIE

ENGIE est un acteur majeur de la transition énergétique dont la raison d’étre est d’agir pour accélérer la
transition vers une économie neutre en carbone. Avec plus de 90 000 collaborateurs présents dans 30 pays,
le Groupe couvre ’ensemble de la chaine de valeur de U'énergie, de la production a la vente, en passant par
les infrastructures. ENGIE regroupe plusieurs activités complémentaires : la production d’électricité et de
gaz renouvelables, les actifs de flexibilité et notamment les batteries, les réseaux de transport et de
distribution de gaz et d’électricité, les infrastructures énergétiques locales (réseaux de chaleur et de froid) et
la fourniture d’énergie aux clients particuliers, collectivités ou entreprises. Chaque année, ENGIE investit en
moyenne 12 milliards d’euros par an pour faire avancer la transition énergétique et atteindre son propre
objectif de net zéro carbone en 2045.

Chiffre d’affaires en 2025 : 71.9 milliards d’euros. Coté a Paris et Bruxelles (ENGI), le Groupe est représenté
dans les principaux indices financiers (CAC 40, Euronext 100, FTSE Euro 100, MSCI Europe) et extra-
financiers (DJSI World, Euronext Sustainable - Europe 120/ France 20, CAC 40 ESG, MSCI EMU ESG
screened, MSCI EUROPE ESG Universal Select, Stoxx Europe

A propos du Groupe La Poste

Le groupe La Poste est un groupe international multimétier, présent dans plus de 60 pays et 5 continents,
dont le capital est détenu par de la Caisse des Dépots et UEtat. En 2025, il a réalisé un chiffre d’affaires de
34,4 milliards d’euros, dont plus de 45 % a Uinternational. Le groupe emploie 227 000 collaborateurs (dont
plus de 170 000 en France). Il est organisé autour de deux métiers principaux, la logistique et la distribution
courrier-colis et la bancassurance, et développe des activités de diversification, en particulier autour du
numeérique et des services de proximité. La Poste exerce également 4 missions de service public : le service
universel postal, 'aménagement et le développement du territoire, 'accessibilité bancaire et le transport et
la distribution de la presse. L’activité colis portée par les opérateurs du groupe en France et a Uinternational
(Colissimo, Chronopost, DPD, SEUR, BRT...) contribue a prés de 54 % du chiffre d’affaires. Le groupe a livré
2,7 milliards de colis dans le monde en 2025. La Banque Postale et sa filiale CNP Assurances constituent le
12¢ bancassureur de la zone euro. Forte de 18 millions de clients et premier préteur bancaire des collectivités
locales et des hopitaux depuis 2015, La Banque Postale a pour ambition de batir un leader européen de la
bancassurance et d’affirmer son réle pionnier dans la finance citoyenne. En France, le groupe La Poste
s’appuie sur le plus large réseau de proximité composé de plus de 43 400 points de service dont plus de 17
000 points de contact (bureaux de poste, agences postales communales, relais poste commergants). Acteur
de la souveraineté, La Poste est, avec sa filiale Docaposte, un des leaders des services de confiance
numeérique. Entreprise a mission depuis 2021, engagée dans la transition écologique, La Poste poursuit son
objectif d’atteindre « zéro émission nette » avant 2050, conformément a ’Accord de Paris. En s’appuyant sur
son modeéle multimétier, le groupe La Poste a pour ambition d’étre une entreprise durablement rentable et
responsable.

A propos de Publicis Groupe - The Power of One

Publicis Groupe [Euronext Paris FR0000130577, CAC 40] est un leader mondial de la communication. Le
Groupe est présent sur ’ensemble de la chaine de valeur, du conseil a U'exécution, en combinant la
transformation marketing et la transformation digitale des entreprises. Publicis Groupe se positionne
comme le partenaire privilégié dans la transformation de ses clients pour leur permettre de créer une
expérience personnalisée a grande échelle. Le Groupe repose sur dix expertises regroupées au sein de
quatre activités principales : la Communication, les Médias, la Data, et la Technologie. Il propose a ses
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clients une organisation unifiée et fluide leur facilitant 'acces a ’ensemble de ses expertises dans chacun
de ses marchés. Le Groupe est présent dans plus de 100 pays et compte environ 114 000 collaborateurs.

A propos de Sustainable Al Group (SAIG)

Sustainable Al Group (SAIG) est un cabinet de recherche et de conseil qui aide les entreprises a mesurer et
comparer les impacts environnementaux de U'lA, et a agir en conséquence. Le cabinet a été fondé par deux
pionniers du domaine : la Dre Sasha Luccioni, chercheuse en |A de renom forte de dix ans d'expérience dans
la création de référentiels qui font autorité, et Boris Gamazaychikov, stratege spécialisé dans le déploiement
durable de U'lA en entreprise. Ensemble, ils aident les organisations a rendre U'lA durable dans la pratique en
fondant les décisions de déploiement sur des données probantes. SAIG accompagne les organisations qui
adoptent l'lA en menant des études rigoureuses sur des questions environnementales fondamentales, en
élaborant des lignes directrices d'achat fondées sur des données probantes et en concevant des outils
concrets qui font le pont entre la science du climat et les décisions concrétes des entreprises. Pour en savoir
plus : sustainableaigroup.com



