SAATCHI & SAATCHI
TN

QUE
POSTALE

Communiqué de presse
Paris, le 15 juin 2026

Avec sa nouvelle campagne, La Banque Postale démontre que sa
citoyenneté crée de la valeur pour ses clients

Dans un secteur bancaire en pleine mutation, La Banque Postale affirme sa singularité
stratégique et ses avantages différenciants a travers sa nouvelle campagne de marque
« Avoir un temps d’avance » concue avec Saatchi & Saatchi France. Elle investit ainsi un
nouveau territoire de marque pour accompagner sa transformation et démontrer que
citoyenneté et performance clients vont de pair et constituent un avantage
commercial fort pour les clients, a court, moyen et long terme, a travers des preuves
tangibles. Un dispositif d’envergure a découvrir a partir du 14 juin.

Aprés trois ans d'absence, La Banque Postale effectue son retour en publicité avec une
nouvelle stratégie de marque résolument commerciale. Congcue avec son agence
partenaire Saatchi & Saatchi France, la campagne « Avoir un temps d'avance » marque une
évolution profonde de la posture de l'entreprise, passant d'une citoyenneté identitaire a une
citoyenneté de service.

Dans un marché bancaire trés concurrentiel et en pleine mutation, La Banque Postale,
filiale du groupe La Poste et entreprise a mission, démontre que sa citoyenneté constitue
un avantage commercial différenciant, offrant a ses client une raison légitime de la choisir.
Elle réaffirme ainsi la singularité de son modele qui conjugue proximité territoriale et
services digitaux, alors que 78% des Francais' veulent une banque qui conjugue digital et
agences physiques. Elle répond a leur double attente, en alliant un accompagnement au
guotidien, en particulier a travers ses solutions digitales, et un conseil humain, expert et de
confiance, dans la durée.

Faire de son positionnement citoyen un avantage client concret et mesurable

Cette campagne, qui s'adresse a I'ensemble de
ses clients, qu'ils soient fragiles financierement
ou patrimoniaux, entreprises, collectivités locales
ou professionnels, met en scéne la complétude
de son offre et les bénéfices immédiats et a plus
long-terme que la banque leur procure, grace a
\ la combinaison de ses trois atouts : produits ESG
performants, proximité humaine et
performance digitale.

! Source : Etude IFOP — FBF 2025
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« A 'occasion de ses 20 ans, La Banque Postale signe son grand retour en communication
a travers un nouveau territoire de marque, réaffirmant ses fondamentaux et illustrant la
transformation de son modele. “Avoir un temps d’avance” concrétise cette nouvelle
promesse: anticiper les attentes de nos clients et y répondre avec un modeéle relationnel
et citoyen unique, capable de conjuguer confiance, utilité et performance. Une approche
qui ambitionne de transformer notre différence en véritable levier commercial. »

Cécile Riffard-Bredillot, directrice de la communication de La Banque Postale et
membre du comité exécutif

Un film mémorable et authentique avec des partis-pris forts en termes de production

Pour affirmer cette stratégie, la campagne s'appuie sur un film publicitaire trés visuel
imaginé par Saatchi & Saatchi France, réalisé par Nico Perez et produit par Iconoclast, qui
met en scene un monde fait de nouveaux projets dont la fragilité est symbolisée par des
chateaux de cartes. Au coeur de cet environnement esthétique mais instable, 'héroine du
film - une conseillere de La Banque Postale, avance avec assurance : elle observe, comprend,
anticipe puis agit au bon moment en apportant a ses clients la solution qui consolide leur
projet.

Le film est relayé par quatre visuels en affichage, qui prouvent le temps d'avance a travers
des offres clés : la complémentarité digitale et physique, l'assurance habitation, le conseil
aux entreprises, et le crédit immobilier a impact. Chaque visuel est structuré autour d'une
nouvelle grammaire publicitaire résolument commerciale, composée d'une promesse
« Avoir un temps d'avance », du bénéfice client porté par un produit ou un service et d'une
double preuve pour aujourd’hui et pour demain.

Ce nouveau langage publicitaire s'appliquera a toute la communication commerciale de la
marque.

« Avec "Avoir un temps d‘avance", notre ambition était de rendre tangible la
transformation de La Banque Postale et de donner une expression plus concréete a sa
promesse de citoyenneté. La métaphore des chdteaux de cartes nous a permis de mettre
en scéne une banque qui aide ses clients a anticiper et a renforcer leurs projets dans la
durée. Ce film ouvre un nouveau territoire publicitaire qui accompagne I'évolution de la
marque vers une communication plus démonstrative et plus commerciale. »

Cécile Arsac, directrice générale Saatchi&Saatchi France

Fidéle a son engagement citoyen, La Banque Postale a respecté des partis-pris forts en
matiere de production:
- Unancrage territorial et du made in France avec un tournage réalisé a Marseille
- Une authenticité visuelle via l'utilisation de maquettes réelles en cartes a jouer
complétée par une production en 3D



- Un usage éthique de l'lA, avec le casting de comédiens rémunérés par le droit a
I'image associé a une utilisation de l'intelligence artificielle limitée aux postures, au
stylisme et au décor.

La campagne sera déployée a partir du 14 juin 2026 a travers un plan média 360° ambitieux
qui comprend notamment 3 semaines de présence en télévision, au cinéma, sur les
plateformes de streaming et de vidéo on line, ainsi qu’en affichage et DOOH pendant 5
semaines.

Un plan média 360° ambitieux et ciblé

e Télévision : une prise de parole d'envergure pendant 3 semaines (du 14 juin au
5juillet), incluant des carrefours d'audience majeurs comme le match
Japon/Pays-Bas le 14 juin ainsi que les deux premiers matchs de I'équipe de
France de football les 16 et 22 juin.

e Cinéma: une présence pendant 3 semaines (du 17 juin au 7 juillet), Féte du
Cinéma incluse, en amont des films Toy Story 5 (sortie le 17/06), Mandalorian &
Grogu (sortie le 20/05) et Les Minions (sortie le 24/06).

o Digital, CTV et VOL : une diffusion ciblée de 3 semaines (du 15 juin au 12 juillet)
sur les plateformes de streaming (Netflix, Disney+) et VOL (YouTube).

o Affichage et DOOH : une visibilité urbaine soutenue en affichage statique et
dynamique du 15 juin au 22 juillet.

o Dispositif d’animation en bureaux de poste : du 8 juin au 12 juillet, le nouveau
territoire de marque sera présent en avant-premiére avec une campagne
dédiée a I'offre « Jeunes » (Formule de Compte et Pass Jeune).

Visionnez ici le film de la campagne

Téléchargez ici les visuels de la campagne



https://www.youtube.com/watch?v=gqozJ75jcFQ
https://laposte.oodrive.com/share-access/sharings/k5CF0bLb.K5555YsI

Annexe : FICHE TECHNIQUE DE LA CAMPAGNE

Annonceur : La Banque Postale

Directrice communication : Cécile RIFFARD-BREDILLOT

Directeur de la Marque et des médias : Thomas SALVIEJO
Responsable de la marque et de la publicité : Paul CONORD
Responsable publicité et sponsoring : Léa BUTHON

Cheffe de projet senior publicité et sponsoring : Aurélie GERVAIS
Responsable animation sites web et réseaux sociaux : Alice DU BOT
Responsable communication médias : Frédéric BIBAS
Responsable équipe identité et studio com : Laurent DOYEN
Infographiste : Fahad DJAADJOUA

Agence Saatchi&Saatchi

Président : Olivier Despres

Directrice Générale : Cécile Arsac

Directeur de la Création : Pierre Viallaneix

Directeur de Création : Daniel Perez

DCA film : Alban Gallée et Antoine Montes

Equipes créatives print : Julien Horguelin, et Guillaume Hannion
Charles Salvatori et Julie Gerard

Theo Glenz et Cédric Ferrand

Dora Ameziani et Vincent Girardeau

Directrice commerciale : Jeanne Gauthier

Equipe commerciale : Paul Pacaud et Romane Lecuyer
Directeur de la stratégie : Cedric Charron

Planning stratégique : Chloe Cerdan, Julie Babouillard
TV Producteur : Diane de Bretteville

Production film Iconoclast :

Réalisateur : Nico Perez Vega

Productrice : Nathalie le Caer

Directrice de production : Alexia Lévy
Coordinatrice de production : Lola Peron
Directeur de la Photographie : André Chemetoff
ler assistant réalisateur : Gabriel Lévy

Chef décorateur : Pepjin van Looy et Sam HERGIBO
Styliste : Liate Cohen

Directrice de casting : Camille Delatour
Ingénieur son : jean Michel Tresalet
Maquilleuse : Manon Grache

Régisseur Général : Daniel Daccomo

Location Management : Daniel Daccomo
Prodexe : shot in mars

Production Print:

Directrice de production : Ondine Dupont

Coordinatrice de production : Margaux Thieblin

Creative |IA Supervisor : Pierre Torregano

IA Artists : Zoe Lucas et Emy Veljkovic, Florian Madjri

Responsable Production Creative IA : Bruno Maillard

Directrice pdble post production print : Alexandra Daguet
Retoucheur : Genevieve Lefrancq, Sophie Nobletz

Exe/ Gravure : Marion Lafuste, Corinne Funaioli, Christophe, Pugliese
Motion : Anais Nguyen, Ricardo Morsanuto

Post production image Poster :

Monteur : WALTER MAURIOT - YANN MALCOR
Assistant Monteur : VALENTIN PEYNICHOU
Etalo: SYLVAIN CANAUX

Post producteur : ALMA LORENZ



Effets spéciaux 3D Faubourg :

SUPP VFX ON SET: Guillaume Nadaud
MATCHMOVE ARTIST: Pierre Pilard

CG ARTISTS: Francois Mauge et Clément Picon
NUKE ARTISTS: Alexandre Renet et Elliot Kajdan
FLAME ARTIST: Mathieu Caulet

Al ARTIST: Alexandre Renet

Production Son La Cuisine :
Producteur : Jérome Hatchuel
Ingénieur son : Florent Camilleri

Media Blue:

Président : Pascal Crifo

Directrice Générale : Claire Caloni

Directeur Conseil : Jean Lefevre

Directrice de clientéle pluri-média : Valentine Hachin
Responsable de clientele pluri-média : Clara blengeri

A propos de La Banque Postale

La Banque Postale forme avec ses filiales dont CNP Assurances, un grand groupe international de
bancassurance, classé 12éme de la zone euro par la taille du bilan. Son modeéle d'affaires diversifié lui permet
d'accompagner en France prés de 18 millions de clients particuliers, entreprises, institutionnels et acteurs du secteur
public local. Filiale du groupe La Poste, La Banque Postale est une banque de proximité, présente sur tout le territoire,
avec ses 17 000 points de contact dont prés de 6 500 bureaux de poste. Premier préteur bancaire des collectivités locales
et des hopitaux publics depuis 2015, La Banque Postale joue un role essentiel dans le développement économique des
territoires.

Portée par son plan stratégique «La Banque Postale 2030 », elle ambitionne de batir un leader européen de la
bancassurance au service de tous ses clients, et d'affirmer son réle pionnier dans la finance citoyenne. Elle propose une
gamme compléte et omnicanale de services de bancassurance, structurée autour de ses trois marques : La Banque
Postale, sa banque des particuliers, Louvre Banque Privée, sa banque patrimoniale et CNP Assurances, sa filiale
d'assurance de biens et de personnes. La Banque Postale accélére également sa stratégie de diversification et développe
ses métiers d'expertise, notamnment dans la gestion d'actifs, I'assurance, le crédit a la consommation et la banque des
entreprises et du développement local.

Forte de son identité citoyenne, La Banque Postale ceuvre pour une transition juste en intégrant au cceur de sa
gouvernance des objectifs en matiére d'impact environnemental et social. Entreprise a mission depuis mars 2022, La
Banque Postale ambitionne d'atteindre zéro émission nette dés 2040. Elle figure aux lers rangs des agences de notation
extra-financiére.

A propos de Saatchi & Saatchi France

Chez Saatchi&Saatchi, nous sommmes persuadés que de meilleures conditions de travail permettent de faire du meilleur
travail. Nous y croyons tellement que nous avons décidé d’'en faire notre positionnement : Greater work comes from great
place to work. Et c'est aussi pour ¢a que de grands clients tels que SFR, Playstation, Matmut, Burger King, EDF, La Banque
Postal ou P&G nous font confiance depuis de nombreuses années.

Linkedin : https://www.linkedin.com/company/saatchi-saatchi-france
Twitter : https://twitter.com/saatchifrance

Facebook : https://www.facebook.com/saatchifrance/?ref=page internal
Instagram : https://www.instagram.com/saatchifrance/

Contacts presse :
La Banque Postale

Marion Soulet — marion.soulet@laposte.fr — 06 25 57 37 68
France Plasse — france.plasse@laposte.fr - 06 08 47 75 41

Saatchi & Saatchi France

Valérie Rudler — valerie.rudler@publicis.fr - 06 38 51 51 56
Nadja Massinot — nadja.massinot@saatchi.fr — 06 58 35 82 28
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