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LA BANQUE POSTALE, BLUE 449 ET BUMP. MEDIA S’ASSOCIENT POUR UNE 
OPÉRATION DE COMMUNICATION D’ENVERGURE SUR YOUTUBE 

 
Une approche innovante pour toucher les jeunes  
 
 
La Banque Postale s’associe à bump. et à sa régie bump. Media, premier réseau de chaînes en France, 
par l’intermédiaire de son agence média Blue 449, une première collaboration entre une banque et 
la régie, membre du programme YouTube Partner Sales, qui regroupe l’un des réseaux les plus 
importants de France.  
 
 
La solution bump. media permet à La Banque Postale de diffuser directement ses spots publicitaires 
sur des chaînes YouTube de premier plan en France – Squeezie, McFly & Carlito, Gotaga, Maghla, etc. 
– et de bénéficier de l’expertise de l’agence de créateurs de contenus bump. pour lancer rapidement 
ses campagnes sur les plus grosses sorties vidéo, afin d’amplifier la visibilité de ses offres auprès des 
18-34 ans, cœur de cible de bump. media (75 % de son audience annuelle est réalisée auprès des jeunes 
adultes). Avec 80 chaînes YouTube, bump. Media compte près de 7 000 vidéos publiées en 2023, plus 
de 530 millions d’heures de visionnage, environ 3 milliards de vues et 31 milliards d’impressions. 
 
La campagne s’étale jusqu’au 28 décembre et présente notamment une gamme de produits bancaires 
dédiée aux jeunes.  
Le plan média mis en place assure une diffusion optimale, sans déperdition des vues sur les 
emplacements achetés par La Banque Postale. Il a été pensé pour s’aligner avec les principaux temps 
forts digitaux du moment, afin de capter les meilleurs carrefours d’audience et maximiser l’impact 
auprès des jeunes adultes. 
 
Des synergies média et influence 
 
Blue 449, agence média du groupe Publicis, accompagnera cette initiative pour orchestrer la stratégie 
média et optimiser la diffusion des campagnes. bump. media garantit de son côté l’accès direct à ses 
chaînes et l’assurance de placer La Banque Postale lors de carrefours d’audience spécifiques, 
puisqu’elle maîtrise le planning éditorial des créateurs qu’elle accompagne.  
 
« YouTube est incontournable pour parler à nos cibles en particulier les jeunes, et le « prime time » 
sur YouTube ce sont les vidéos des différents créateurs et créatrices de contenus représentés par 
bump. Il nous semblait ainsi stratégique de nous positionner sur leur offre dès son lancement afin que 
nos différents services soient visibles avant, pendant ou après ces carrefours d’audience » précise 
Thomas Salviejo, directeur de la marque et des médias de La Banque Postale. 

 



__ 
 
A propos de Blue 449 
Blue 449, agence media de Publicis Connected Media, croit avant tout au pouvoir des idées pour faire avancer les marques. Son 
approche ouverte et collaborative lui permet d'accompagner les clients dans leurs problématiques media et marketing les plus 
complexes. Dans un univers devenu 100% digital, la performance de l'agence passe par sa capacité à collaborer efficacement 
avec tous les partenaires et toutes les parties prenantes des marques en mettant à disposition de la réflexion commune ses 
talents, ses produits et ses outils. Blue 449 est une agence challenger qui cultive un ADN entrepreneurial fort. Cette singularité 
l’invite à l’audace, la créativité et le mouvement. Ses réflexions s'articulent autour de trois axes majeurs : un coeur stratégique 
d’excellence, une culture digitale et créative à tous niveaux et une démarche d’innovation et de test and learn permanente. 

A propos de La Banque Postale 
La Banque Postale forme, avec ses filiales dont CNP Assurances, un grand groupe international de bancassurance, 12ème de la 
zone euro par la taille du bilan. Son modèle d’affaires diversifié lui permet d’accompagner en France 18 millions de clients 
particuliers, entreprises, institutionnels et acteurs du secteur public local. Filiale du groupe La Poste, La Banque Postale est une 
banque de proximité, présente sur tout le territoire avec plus de 17 000 points de contact dont près de 7 000 bureaux de poste. 
Avec son plan stratégique « La Banque Postale 2030 », elle se fixe l’ambition de devenir la banque préférée des Français et le 
leader de la finance à impact, avec une gamme complète et omnicanale de services de bancassurance, articulée autour de ses 
deux marques : La Banque Postale, sa banque au quotidien et Louvre Banque Privée, sa banque patrimoniale. La Banque Postale 
accélère sa stratégie de diversification et développe ses métiers d’expertise, notamment dans la gestion d’actifs, l’assurance, le 
crédit à la consommation et la banque des entreprises et du développement local. Forte de son identité citoyenne, La Banque 
Postale œuvre pour une transition juste en intégrant au cœur de sa gouvernance des objectifs en matière d’impact 
environnemental et social. Entreprise à mission depuis mars 2022, La Banque Postale ambitionne d’atteindre zéro émission nette 
dès 2040. Elle figure aux 1ers rangs des agences de notation extra-financière. 
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